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Canis y Chonis

Visten colores
chillones: chándal los
hombres y escotes las
mujeres. Las joyas de

oro siempre están.

Cosplayer

Visten e intrepetan al
personaje que más les

gusta ya sea de
película, comic o
cualquier fuente

posible.

Las subculturas
incluyen gustos,
actitudes, símbolos,
formas de vestir y un
manejo del lenguaje
particulares

Algúnos tipos son los siguientes:

Desk Research 



Cyberpunk
Los cyborg y la
posibilidad de que un
humano pudiese
combinarse con partes
mecánicas y conformar
un producto de ambos. 

Góticos
Lo que está muerto
no puede morir.
Adoran todo lo que
esté relacionado
con el más allá y el
misterio que lo
envuelve.

Heavies
Su apariencia se
caracteriza por llevar
greñas, vaqueros,
muñequeras y
pantalones ajustados.
Mezcla de Rockeros y
Hippies.

Gamer
Adictos a los
videojuegos. Están
al día de todo lo
relacionado con el
ocio electrónico

https://www.muyinteresante.es/innovacion/articulo/los-insectos-cyborg-se-adentran-en-lo-desconocido


Hippies
Conocidos por sus
ideales pacifistas,
ser amantes de la
naturaleza y del amor
libre.

Rastafaris
Su filosofía es la de
vivir la vida lo más
sencillo posible,
pacífica y
felizmente.

Steampunk
Este movimiento
cultural se basa en el
retrofuturismo centrado
en la segunda mitad del
siglo XIX, cuando se dio
la segunda Revolución
Industrial.

Pokemones
Sus miembros optan
por un rechazo hacia la
madurez, evitando las
responsabilidades y
crecer.



APP COLPAYNEXT 



Es una RRSS dedicada a la exposición
y venta de productos cosplay, desde
ropa a dibujos. Ofrece servicios de

fotografía entre otros 

Benchmarking 



HIPPIE DANTING



CITAS HIPPIE DE NB SOCIAL app y
web. Como su nombre indica, una red

social de Hippies para encontrar
pareja. 



DEVIANTART 



Tanto App como web donde miles de
artistas crean perfiles y los seguidores
pagan por ver su arte. Arte de todo tipo

y creación grupos por temáticas. 



Cómo separa los temas y crea los
perfiles. 

Best Practices



PÁGINAS AMARILLAS



 Tanto la web como la App son un
referente para la búsqueda. 



La ramificación de la información. 



Externos
-Sitios donde
publicitar (Tik-tok,
Instagram,
Youtube...)
-Comunidades de
subculturas a las que
va dirigido. 

Internos
-Producto.
-Empresa que lleve a
cabo la idea.
-Programadores.
-Diseñadores.
-Demás trabajadores.
Conectados
-App Store y Play
Store.
-Tiendas/locales que
les interese
publicitarse.
-Posibles inversores.

Stakeholders

trabajadores.Empresa

APP

Tiendas y locales

Eventos
Tiendas de app

RRSS donde publicitar

Posibles inversores

Tribu Urbana/Ususario

Tribu Urbana/
Ususario

Tribu Urbana/Ususario



72 participantes de
entre 10 y 50 años

Encuestas



Porcentajes



Entre el 85 y el 95%

Entre el 50 y el 60%

Entre el 10 y el 15%

Casi el 100% 

APP QUE USAN

APP DE
INFORMACIÓN
QUE TENDRÍAN



Entrevistas

16 participantes de
entre 18 y 42 años



Mujer    No binario    Hombre

Cosplayers 
Jugador cartas magic 

Cosmaker 
Trabajadores relacionados 

Posibles inversores 
Jugadores de rol en vivo 

Gótico 
Steampunks 
Medievales 

Gamers 
Pokemones 
Cani/Choni 

0 2 4 6 8

8          2          6

Porcentajes



"Me siento en la piel de mi personaje"

"Lo vivo muy intensamente"

"Si, encantada, para no decir:
¡Mierda, es la semana que viene!"

"Si, sería un sueño"

"A veces las redes son la única solución
para encontrar gente afín a tus gustos"

María. Tema App que avíse de eventos

Natalia. Tema App que avise de tiendas

Diego. Sentimientos generados por su indumentaria

Sara. Sentimientos generados por su indumentaria

Carmelo. Tema App conocer gente de tu subcultura
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s Falta
información

sobre eventos,
lugares y
fechas. 

Dónde comprar
y reunirse. 

"Encontrar
gente como

yo"



Insights

Necesitan Un lugar
donde puedan acudir

para estar informados de
los eventos que ocurren.

Con fechas y horarios.
También les gustaría
saber si en ellos hay
actividades o cosas

extra.



Insights

Aunque estas culturas
tengas diversos trasfondos,
en la actualidad la imagen y
la interacción es algo muy
importante. Quieren tener
un sitio  donde acudir para

saber donde comprar o
sitios de reunión,

 sobre todo si viajan.



Insights
No todos viven en

grandes ciudades donde
puedan expresarse 24/7

como son, muchos
buscan una comunidad
donde poder no sentirse
solos y sentirse libres de
ser ellos mismos. Aunque

sea atraves de un
 dispositivo movil.



Insights

Les gusta rodearse de
gente de toda clase.

Suelen ser
culturalmente muy

abiertos y buscan un
entorno igual a ellos. No

quieren ser juzgados.



Insights

Tanto la imagen exterior
que dan, como todo lo que

les rodea, tienden a
personalizarlo y es algo

muy importante para
sentirse cómodos en el

entorno. 



Insights

No todos tienen las
mismas posibilidades de
expresarse libremente,
ya sea en su día a día

como en los estudios o
trabajo.

Buscan un lugar donde
sentirse cómodos ellos
mismos sin prejuicios.



Insights

Los comercios utilizan
el boca a boca de los

clientes como metodo
de publicidad y buscan
nuevos medios con  los
que llegar a más gente



Insights

Los que organizan
eventos solo utilizan su
propia web y redes para

anunciar fechas de
proximos eventos con lo
que solo llegan al público

que los conocíian
previamente.



Insights

Las personas que
trabajan en el entorno

les cuesta mucho
encontrar información
de los competidores

para intentar mejorar su
oferta y sobre los

consumidores para ver
oportunidades de

negocio.



GRACIAS


